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v Hacer mercadeo diferente, creativo e innovador.



PROMOCION Y VENTA DE LOS SERVICIOS
FIDUCIARIOS.

v 5Qué entendemos por promocion y venta de servicios?
v Tipos de promocion.

v Siempre I

v Estar en el lugar adecuado, en el mome

Sy ,u“
v La acftividad tiene que ser 1-en la busqueda de

clientes nuevos.

v El buen vendedor nace, hace.



CANALES DE VENTA.

v El trgje ala

v Canales institucionales y no institucionales.

v a los canales de venta.

v Reconocer que nuestra subsistencia endeW®N mucho de
nuestros clientes.

v La venta personal es |a efectiva.



DIFERSIFICACION DE LOS SERVICIOS. l

v El fideicomiso un campo inagotable de aplicaciones.
v Segmento de personas y

v Un ejemplo de innovacion: Los fideicomisos de infraestructura y
bienes raices ( 1

v LoS de planeacion patrimonial familiar.

v La clave de un buen negocio fiduciario, es la diversificacion, con
y gran



v de entusiasmo y pasion hacia

lider transformador.

jefe.

cadotecnica, rol muy importante de
un lider.

El lider debe enfocarse en las de sus ejecutivos y no es
Us debilidades.



v @] de un ente satisfec es la mejor publicidad qgue
podemos ‘u‘*a"

v En materia - el f s l’é‘ml hgce blmda o/ |0 medida vy
necesidades o

v La puUBlIiEIS ser
olelpgleliglefefef CON IO promocion
v La publicidad fambién a meiorar‘la lmage credibilidad de

la institucion.



CAPACITACION Y RECONOCIMIENTO..

v Nadie vende |lo gue no conoce.
v [Re organizar y desarrollar un programa de capacitacion.

v Inculcar en nuestros ejecutivos pasion por los desafios diarios y
constantes del trabajo que realizan.

v d nuesiro equipo de ftrabajo con
de las metas vy
proyectos que se fijen.



v Es vital motivar a los ejecutivos de
y premios por el trabajo jgYlele[(er reahzados

para crear

v Es clave en el proceso de generacion d
gente y no tomar decisiones sin la

v el talento, construir un



NUEVOS RETOS PARA LA ACTIVIDAD
FIDUCIARIA EN EL SIGLO XXI.

Un reto es aprovechar al maximo con . e las
ventajas y beneficios tan propios del fidecomiso.

r areas de oportunidad para brindar al cliente soluciones
a la medida exacta de sus :

Tomar del crecimiento economico gue viven nuestros
Mmerceeiess

[Ehlcgpasion ¢ c ¢ del crecimienfo del
servicio fiduciario.

Buscar siempre estar a la vanguardia en el desarrollo de nuevos
servicios con y



